HEAR HEAR

[/h1a(r)/h1a(r)/]

YRITYSPODCASTIEN TRENDIT
KEVAT2024



JOHDANTO

Kuluva vuosi 2024 on viimeistaan se vuosi, jolloin podcastit vakiinnuttavat pysyvasti asemansa yritysten

markkinointistrategioissa, erityisesti brandin rakentamisen ja vaikuttavuuden vaineena.

Formaattina podcastin ainutlaatuisuus on siina, etta se mahdollistaa syvallisen, henkilokohtaisen suhteen
luomisen yleison kanssa. Tunteita herattavan sisallon tuottaminen vaatii kuitenkin osaamista ja panostuksia

sisallon vaikuttavuuteen.

Osuvilla teemoilla, puhuttelevilla aiheilla ja kekseliailla toteutustavoilla yritysten on mahdollista puhutella ja
tavoittaa kohderyhmansa, seka sitouttaa tavoittelemansa yleiso viettamaan kanssaan aikaa jopa kymmenia

minuutteja viikoittain. Keksitko jotain muuta sisaltomuotoa, joka mahdollistaisi saman?

Merkittavia mahdollisuuksia piilee myos markkinoinnillisissa mahdollisuuksissa eli siina, miten kekseliaasti
yritykset osaavat hyodyntaa podcastien sisaltoa monikanavaisesti uudelleenhyodynnyttyna eri muodoissaan.
Teknologia mahdollistaa myos uudenlaisia sisaltomarkkinoinnin tyokaluja, joiden avulla kohderyhmaa voidaan

puhutella monipuolisesti ja osallistavasti.

Kuuntelemalla yleison tarpeita ja kokeilemalla rohkeasti uutta, yritykset voivat hyodyntaa menestyksekkaasti

podcastien tarjoamia mahdollisuuksia. Mutta kuten aina - rohkeus erottautua ja olla aito - puhuttelevat.

Hyvaa ja tuloksekasta podcast -vuotta toivottaen Hear Hear Medialta
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MIELENKIINTOISET
JUTUT

Ei sinallaan mitaan uutta auringon alla: me ihmiset nautimme

mielenkiintoisista sisalloista ja hyvista jutuista. lkiaikainen trendi on

edelleen voimissaan.

Tarinankerronta on sydan, joka sykkii kaiken vaikuttavan audiosisallon
ytimessa. Sita ei kuitenkaan tule ajatella pelkastaan tarinoiden jakamisena,
vaan kokemusten, tunteiden ja oivallusten jalostettuna valittamisena

kuulijoille.

Tana paivana podcasteilla on mahdollisuus, mika aiemmin on ollut lahes
vain ja ainoastaan radion yksinoikeus, ottaa tarinankerronta omakseen ja
tuoda se monimuotoisempana digitaaliseen aikakauteen luoden

uudenlainen, lahes intiimi tapa kohdata kuulijat.



AANI TARINANKERRONNASSA

Podcast-journalismi on noussut suosituksi valineeksi, jolla rakennetaan syvempaa yhteytta kuulijoihin. Adnen, musiikin ja
aaniefektien kaytto lisaa tarinankerronnan rikkautta, mahdollistaen kuulijoiden tunteiden ja ymmarryksen syvemman
koskettamisen. Toisin kuin visuaalisissa medioissa, aanitarinankerronta mahdollistaa tunteiden ja tunnelman valittymisen
tavalla, joka upottaa kuulijat syvemmalle sisaltoon. Eika kyse ole vain fiktiivisen sisallon yksinoikeudesta, vaan
aanitarinankerronta lisaa vaikuttavuutta myos faktapohjaisissa yrityspodcasteissa.

Tarinankerronnan elementit audiosisallossa
e Ainimaisema: Adnen suunnittelun merkitysts ei voi korostaa liikaa; se luo ympaériston, joka rikastuttaa narratiivia ja
herattaa tunteita. Kuulokuvien avulla voidaan tarinaa tukea ja tehostaa, tehda kokemuksesta unohtumaton.

* Syva sukellus aiheisiin: Pitkamuotoisen podcastingin ansiosta voidaan kasitella monimutkaisia aiheita yksityiskohtaisesti,

tarjoten kuulijoille kattavaa ymmarrysta kasitellyista teemoista.

* Henkilokohtainen yhteys: Kun kuulija kuuntelee toisen ihmisen puhuvan suoraan talle, syntyy ainutlaatuinen yhteys.

Tama on mahdollista vain aanen kautta, ja kuulijakokemuksena voi syntya jopa syva tunne

yhteenkuuluvuudesta podcastissa olevien keskustelijoiden kanssa.



"Laadukas sisalto on avain menestykseen."

- Anna Perho -
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TULEVAISUUS
MAHDOLLISUUKSIA TAYNNA

Podcast on parhaimmillaan perinteisen tarinoinnin
ja modernin teknologian loistava liitto. Ala
tyokaluineen kehittyy jatkuvasti tuoden uusia
teknisia mahdollisuuksia syvallisen ja

mukaansatempaavan sisallon tuottamiseen.

Kun suunnittelussa ja -tuotannossa suunnataan
katseet laadukkaaseen sisaltoon: kerrotaan
rohkeasti tarinoita ja hyodynnetaan tarjolla olevia
teknologian audioon tarjoamia mahdollisuuksia,
voidaan parhaimmillaan luoda pysayttavan

vaikuttavaa sisaltoa, joka pysayttaa.



JOS EIl PITKAT JUTUT
KIINNOSTA, LUE AINAKIN NAMA!

ONKO AINUTLAATUINEN? KIINNOSTUUKO
KUKAAN?

Podcastin tulisi tarjota jotain L
Podcastin pitaisi

uutta nakokulmaa keskusteluun. . )
vangita kuulijakunnan

huomio. Jos
kuuntelijasi eivat seuraa
jaksoja alkua
pidemmalle paranna
sisaltoa tai veda raksit

paalle.



KUKA
KUUNTELEE®
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KUUNTELIOJA
TRENDIT

Nuoremmat kuulijat, erityisesti Gen Z ja milleniaalit (12-34-vuotiaat), ovat
podcastien suurkuluttajia, 55 % kuuntelee podcasteja kuukausittain. Vaikka yli
55-vuotiaiden keskuudessa kuuntelu on viela vahaisempaa, tassa ikaryhmassa
kuuntelu kasvaa merkittavasti. Myos keski-ikaiset (35-54-vuotiaat) kasvavat

kuulijaryhmana niin ikaan.

Podcastit ovat kasvattaneet suosiotaan globaalisti, ylittaen vuonna 2024 yli 500
miljoonan kuuntelijan rajan. Erityisesti Yhdysvalloissa ja Euroopassa

kuuntelijamaarat kasvavat, ja trendi nakyy myos Suomessa.

Podcast-genret vaihtelevat komediasta yhteiskunta- ja kulttuurikeskusteluihin,
terveydesta rikostarinoihin. Viimeaikaisen tiedon valossa erityisesti lilke-
elaman, teknologian, yrittajyyden, tieteen ja itsensa kehittamisen podcastit
ovat kasvattaneet suosiotaan. Tama heijastaa laajempaa trendia kohti

elinikaista oppimista ja ammatillista kehitysta digitaalisessa ymparistossa.



"Kuuntelijoiden moninaiset motivaatiot,
kuten oppimishalu ja viihteen tarve,
ohjaavat podcastien kulutusta, erityisesti
Pohjoismaissa ja Amerikassa." - Antti Kiukas -
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VAIKUT TAAKO SUKUPUOLL
TAI ASUINPAIKKA?®

Yhdysvalloissa podcastien ydinyleisd on paaasiassa 25-34-vuotiaita miehia. Kuuntelijoista 46 % on naisia ja 53 %

miehia, jattaen jaljelle pienen osuuden muunsukupuolisia tai sukupuoltaan maarittelemattomia kuuntelijoita.

Huolimatta siita, etta lahes puolet kuuntelijoista ovat naisia, he ovat aliedustettuina podcast-juontajien joukossa.
Naiskuuntelijat osoittavatkin vahvaa mielenkiintoa naisvetoisia podcasteja kohtaan, 90 % heista kuuntelee
vahintaan yhta tallaista podcastia kuukausittain.

Yhdysvallat johtaa podcastien kulutusta, kattaen lahes puolet globaalista yleisosta. Englanninkieliset maat ovat
luonnollisesti myos merkittavia podcast-kuulijoita. Mielenkiintoista on, etta Taiwan ja pohjoismaat ovat

kuuntelijamaiden karjessa, mika korostaa podcastien suosiota maailmanlaajuisesti.



JOS EI PITKAT JUTUT -
KIINNOSTA, LUE AINAKIN NAMA!

MITA NAISISTA? MIKA KIINNOSTAA?
Naisten kiinnostus podcastien Komedia, yhteiskunta
kuuntelijoina kasvaa. Naiset kaipaavat ja kulttuuri, elamantapa
myOs naisia podcastjuontajiksi. seka terveys ovat

suosituimmat
kategoriat. Kasvua
erityisesti liike-elaman,
teknologian,
yrittajyyden, tieteen ja
itsensa kehittamisen

alakategorioissa.



PODISTA
ON MONEKSI

/////////////////



SISALLC'?N”
EHTYMATON
AARREAITTA

Podcastien sisaltoa voidaan hyodyntaa monin tavoin parantamaan paitsi
podcastin loydettavyytta ja kuuntelijakokemusta, myos sisaltomarkkinoinnin
ehtymattomana aarreaittana helpottaen huomattavasti tyolasta

markkinointisisaltojen tuotantoa yrityksissa.

Jaksojen litterointi, yhteenvedot ja artikkelit auttavat uusia kuuntelijoita
|Oytamaan podcasteja tietyn aiheen perusteella ja tarjoavat lisaarvoa seka eri

nakokulmia olemassa oleville kuuntelijoille.

Podcast-keskustelusta johdettu sisalto onkin verrattavissa aarreaittaan, kun
puhutaan yrityksen markkinoinnista. Sisalto on monikayttoista materiaalia, jota
voidaan kayttaa eri kanavissa ja formaateissa muokaten siita pienella vaivalla

juuri halutunlaista.



"Podcastit on tarkeaa nahda laajemmin kuin
pelkkdana audiosisaltomuotona. Meidan taytyy oppia
maarittamaan podcastit uusiksi. Olemme uuden,
merkittavan trendin aarella ja se on podcastien

osalta jotain paljon isompaa, kuin osamme ajatella."
- Katri Tanni -
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MITA JOHDETTUA SISALTOA®2

Blogikirjoitukset ja artikkelit
Podcast-jakson keskusteluista voidaan
kirjoittaa laadukkaita blogikirjoituksia tai
artikkeleita. Tama ei ainoastaan paranna
hakukoneoptimoinnissa, vaan auttaa
konkreettisesti haluttua kohderyhmaa

|Oytamaan oikeiden sisaltojen aarelle.

Sosiaalisen median sisalto
Podcast-jakson kohokohtia voidaan
kayttaa houkuttelevana ja
monikanavaisesti jaettavana sisaltona
sosiaalisessa mediassa. Tama voi olla
lainauksia, infografiikkaa tilastoista tai
keskustelun aiheista, seka video- ja/tai
audioklippeja keskeisista hetkista.

Uutiskirjeet

Podcast-jakson sisaltoa voidaan kayttaa
kiinnostavien uutiskirjeden luomiseen.
Uutkiskirje voi olla tiivistelma

viimeisimmasta jaksosta, keskeisten

opetusten esittelya tai kutsu kuunteluun.

Uutiskirjeet ovat erinomainen tapa pitaa
yhteytta asiakkaisiin tarjoten
konkreettista arvoa.

Referenssit ja testimoniaalit

Mikali podcastissa kasitellaan
asiakastarinoita, naita keskusteluja voi
kayttaa luodakseen vakuuttavia
referenssitarinoita. Tama avaa
potentiaalisille asiakkaille tuotteiden ja

palveluiden todelliset hyodyt.

Koulutusmateriaalit ja tyopajat
Podcast-jakson sisalto voi toimia
perustana koulutusmateriaaleille,
tyopajoille tai webinaareille. Mikali
podcastin sisalto tarjoaa arvokkaita
oivalluksia tai opetuksia, voi niita kayttaa

vaikkapa asiakaskoulutuksiin.

Interaktiivinen sisalto ja yhteison
rakentaminen

Kayta podcast-keskustelujen aiheita
herattamaan keskustelua yrityksesi
sidosryhmissa ja yhteisossa, olipa
kyseessa sitten foorumi, sosiaalisen
median ryhma tai kommenttiosio. Tama
rohkaisee yleisoa osallistumaan ja luo

tunnetta yhteisollisyydesta.



PODCASTIEN
INNOVATIIVISET
MUODOT

Podista on moneksi myos podcastin tarkoitusta ajatellen.

* Edutainment: Yhdistaa opetuksen ja viihteen, mika vastaa kuuntelijoiden
haluun oppia uutta samalla kun viihdytaan.

* Lyhyet videot tai 5 minuutin shortcastit: Tarjoavat kompaktin sisaltomuodon,
joka sopii erityisesti sosiaalisen median alustoille ja houkuttelee lyhytaikaiseen
keskittymiseen tottunutta yleisoa tai tukevat tiiviin viestin tehokkaassa jakelussa.

* Live-podcastit: Luovat ainutlaatuisen yhteisollisen kokemuksen, mahdollistavat
reaaliaikaisen vuorovaikutuksen ja tuovat uutta ulottuvuutta podcastien
kokemukseen.

* Videopodcastit: Parantavat sitoutumista tarjoamalla visuaalisen elementin
aanisisallon rinnalle, mika lisaa kuuntelijoiden kiinnostusta ja sitoutumista, ja

lahentelee parhaimmillaan riittavan laadukasta ajankohtaisohjelmalahestysta.



VAIKUT TAVUUTTA
PARHAIMMILLAAN
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BISNES
ITSESSAAN

Podcastit ovat bisnes jo itsessaan. Mainonnan kasvun odotetaan jatkuvan voimakkaasti
myos tulevina vuosina. IAB:n viimeisimman tutkimuksen mukaan podcast-mainonnan
tulojen odotetaan kasvavan huimat 43 % taman vuoden aikana ja ennusteiden mukaan

globaalin markkinan arvo tulee olemaan yli 4 miljardia dollaria.

Suomessa markkina kasvaa li seitseman miljoonaa euroa tana vuonna vuosittaisen

kasvuvauhdin ollessa noin 5 %.

Yhdysvalloissa, jossa podcast-mainonta on jo vakiintunut osa markkinointimixia,
tuottojen odotetaan olevan 2,57 miljardia dollaria taman kuluvan vuoden 2024 aikana.
Markkinointikanavana podcastit ovat nayttaneet kykynsa luoda merkityksellista yhteytta
kuulijoiden ja brandien valille. Kuuntelijat suhtautuvat positiivisesti podcast-mainoksiin,
kuvaillen niita "relevanteiksi ja mieleenpainuviksi”. Tutkimusten mukaan 60 % podcastien
kuuntelijoista on ostanut tuotteen kuultuaan siita podcast-mainoksen. Tama osoittaa,
etta podcastit tarjoavat brandeille arvokkaan ympariston, jossa ne voivat

tavoittaa kohderyhmansa tehokkaasti ja luontevasti.



"Taytyy olla riittavan rohkea puhuakseen
riittavan epakaupallisesti, jotta voisi lopulta

olla ihan hirvittavan kaupallinen."
- Antti Kiukas -
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PODI ON BRANDI- JA
VAIKUTTAVUUSTEKO

Brandays ja vaikuttavuus ovat avainasemassa, kun yritykset nostavat podcasteja markkinointistrategioissaan.

Monet brandit ovat kokeilleet podcasteja osana markkinointia ja viestintaa, ja taman suuntauksen odotetaan

jatkuvan edelleen tulevina vuosina.

Podcastit tarjoavat yrityksille ainutlaatuisen tilaisuuden rakentaa syvallista ja merkityksellista yhteytta valittuun
kohderyhmaan vahvistaen samalla brandin tunnettuutta ja suosiota. Tutkimusten mukaan podcastit vaikuttavat
kuuntelijoihin eri tavalla kuin muut sisaltomuodot (viittasimme tahan trendiraportin ensimmaisessa,

tarinankerronnan osiossa), tarjoten brandeille poikkeuksellisen mahdollisuuden viestinsa valittamiseen.

Podcastit ovat osoittaneet myos vaikuttavuutensa kuulijoiden paivittaiseen elamaan ja kulutustottumuksiin. Yli
puolet kuuntelijoista on kertonut seuraavansa podcastien juontajia sosiaalisessa mediassa, mika korostaa
podcastien kykya rakentaa vahvoja yhteisdja ja sitouttaa kuulijoita myos podcastien ulkopuolella.
Tama tekee podcasteista arvokkaan alustan eritoten yrityksille, jotka pyrkivat tavoittamaan ja sitouttamaan
yleisoaan syvallisella ja merkityksellisella tavalla, olipa kyse sitten B2B tai B2C palveluja tarjoavasta
yrityksesta.



B2B ON MYOS H2H

Podcastit ovat nousseet merkittavaksi kanavaksi B2B-markkinoinnissa, onhan

yritysasiakaskin ihminen tunteineen, ajatuksineen, tarpeineen ja toiveineen.

Podcastin avulla B2B -brandit voivat tuottaa viihdyttavaa ja opettavaista sisaltoa, joka
resonoi paatoksentekijoiden ja ammattilaisten kanssa lapi toimialojen. Erityisesti
yrityspaattajoien keskuudessa podcastit ovat suosittuja: 43 % B2B-yritysten

paatoksentekijoista kuuntelee podcasteja, jotka liittyvat liiketoimintaan tarjoten uutisia

ja suosituksia.

BBC:n tuoreiden podcast-tilastojen mukaan brandatyt podcastit tarjoavat merkittavaa
hyotya yrityksille. B2B-markkinoinnissa podcastit tarjoavat ainutlaatuisen tilaisuuden
kertoa brandin tarinaa, jakaa asiantuntemusta ja tarjota arvokasta sisaltoa, joka auttaa
kuulijoita heidan liiketoiminnassaan. Tama tekee podcasteista tehokkaan kanavan
rakentaa luottamusta ja ottaa ajatusjohtajan asemaa samalla, kun kuuntelijoita

viihdytetaan ja sivistetaan kiinnostavalla sisallolla.



PODISTA
PUHEENAIHEEKSI
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JOURNALISTINEN
JULKISUUS

Ansaittu media, toisin kuin maksettu mainonta, tarkoittaa journalistista julkisuutta, joka on
saavutettu organisaation toiminnan ansiosta. Ylmmartaminen, miten media valitsee
julkaisemansa sisallot ja miten eri yleisoja palvellaan, on olennainen osa modernia

maineenhallintaa.

Monet, erityisesti pienemmat organisaatiot eivat osaa hyodyntaa journalistista julkisuutta
riittavasti. Ero viestinnan ja journalismin valilla on aiheuttanut sen, etta moni organisaatio
pysyttelee passiivisena ja reagoivana, eika aktiivisena ja oma-aloitteisena julkisuuden toimijana.
Tama johtuu usein tiedon puutteesta toimitusten toimintalogiikkaan ja journalistisen julkisuuden
hyodyntamisen mahdollisuuksiin. Tassa onkin eritoten kyse siita, etta organisaatio pystyy
olemaan aktiivinen osallistuja mediakentassa, ei pelkastaan passiivinen kohde.

Journalistisen julkisuuden ymmartaminen on avainasemassa myos podcastien kontekstissa.
Podcastit tarjoavat uuden alustan ansaitulle medialle ja mahdollistavat syvallisen, moniaanisen
keskustelun. Ne eivat ole pelkastaan yhteenvedon tai lopputuotteen alusta, vaan voivat toimia
lahtokohtana uusille puheenaiheille ja tarinoille, jotka kiinnostavat journalistisia toimituksia ja

yleisoa laajemmin.



"Kyse ei podcastissa ole pelkastaan jonkin paatepisteesta tai
yhteenvedosta, vaan itse asiassa kyse on alusta ja valtavasta
aareaitasta aiheita, tarinoita, puheenaiheita, jopa ihan uutisia,

joita nama keskustelut synnyttavat.” - Leena Hirvonen -
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TARINAT KANTAVAT

Podcastit synnyttavat sisaltoa, joka voi ylittaa ansaitun median
julkisuuskynnyksen, tarjoten organisaatioille ainutlaatuisen mahdollisuuden
tuoda esiin inhimillisia tarinoita, asiantuntemusta ja organisaation sisaista

toimintaa.

Ansaitun median potentiaali on valtava, mutta se vaatii organisaatioilta
aktiivista otetta ja valmiutta tuoda esiin tarinoita, jotka herattavat
kiinnostusta laajemman yleison keskuudessa. Tama edellyttaa tunteiden,
ihmisyyden ja lapinakyvyyden korostamista viestinnassa. On tarkeaa, etta
organisaatiot ymmartavat journalistisen julkisuuden arvon ja osaavat
rakentaa suhteita mediaan oman toimintansa kautta, esittaen itsensa

kiinnostavina ja merkityksellisina toimijoina julkisessa keskustelussa.

Lopulta, ansaittu media ja omaehtoinen viestinta journalistisessa
kontekstissa ei ainoastaan paranna organisaation mainetta ja nakyvyytta,
vaan tarjoaa myos mahdollisuuden vaikuttaa ja olla mukana muokkaamassa
yleista keskustelua ja mielipiteita, rakentamalla syvempaa ymmarrysta ja

luottamusta kohderyhmien keskuudessa.



TEKOALY
MULLISTAA

/////////////////



ALY A PELIIN

Podcastien maailmassa tapahtui valtava mullistus, kun tekoaly muutti

sisallontuotannon kenttaa ja toimintaperiaatteita vahan runsas vuosi sitten.

Viimeisimpien tutkimusten mukaan neljannes podcastintekijoista on jo omaksunut
tekoalyn tyokaluinaan, ja lahes 60 % on valmiita kokeilemaan sen mahdollisuuksia.
Kuitenkin, 16 % suhtautuu eparoiden tekoalyn tuomaan muutokseen, pelaten
aitouden tunteen katoamista.

On mielenkiintoista huomata, etta suurin osa podcastien kuuntelijoista suhtautuu
avoimesti tekoalyn hyodyntamiseen, erityisesti jos sen lopputuloksena on parempi
laatu. Ueimmat kuuntelijat suhtautuvat positiivisesti tekoalyn kaytossa aanenlaadun
parantamiseen ja transkriptioiden luomiseen liittyvissa tehtavissa. Tekoalyn
integrointi podcastien tuotantoprosessiin mahdollistaakin syvallisempien ja

elavaisempien kokemusten tarjoamisen kuulijoille.



"Mun mielesta kaikista hyodyllisinta talla
hetkella olisi oppia uusi tapa tehda toita
niin, etta ihmismielen ainutlaatuinen luovuus
ja koneen tehokkuus olisivat tyopari."

- Elina Bono-
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KUKA VALVOO ALYA?2

Generatiivinen tekoaly, joka pystyy luomaan uutta sisaltoa tekstista, kuvista, videoista ja
aanista, on erityisen kiinnostava ja jo laajalti kaytetty alue podcastintekijoiden
keskuudessa. Se mahdollistaa uudenlaiset luovat prosessit ja tarinan kerronnan tavat,

mutta herattaa valtavasti kysymyksia eettisyydesta ja tekijanoikeuksista.

Tekijanoikeusasiat ovat keskeisia, kun hyodynnetaan tekoalya sisallontuotannossa.
Vaikka tekoalylla tuotettujen materiaalien kaytto voi saastaa aikaa ja rahaa, on tarkeaa

varmistaa, etta sita kaytetaan eettisesti ja tekijanoikeuksia kunnioittaen.

EU:n Al act on askel kohti tekoalyteknologioiden eettista kayttoa ja sen seuraaminen

auttaa meita jokaista ymmartamaan, kuinka tekoalya voi kayttaa vastuullisesti.

Tekoalyn mukanaan tuomat mahdollisuudet ovat valtavat, mutta niiden hyodyntaminen
edellyttaa ymmarrysta tasta uudesta mullistavasta teknologiasta, sen potentiaalista seka
rajoituksista. Kun tekoaly kohtaa pohjoismaisen luovuuden, voimme odottaa

nakevamme entista vaikuttavampia ja innovatiivisempia podcasteja tulevaisuudessa.



LAHTEET

® jenni.ai Haastattelut
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e cohostpodcasting.com
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